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Klasyczny podzial wtadzy na ustawodawcza, wykonawcza i sadownicza
bywa obecnie wzbogacony o jeszcze jedna kategorie; wraz z rozwojem Srodkow
spolecznego przekazu, a przede wszystkim z rozpoznaniem ich przemoznego
wplywu na odbiorcédw i uzytkownikéw, coraz czeSciej media okresla si¢ bowiem
mianem czwartej wladzy. Nierzadko mozna si¢ takze spotkac z pogladem, iz sa
one wlasSciwie wtadza pierwsza, niejako nadrzedna wobec trzech pozostatych.

Jest to szczegodlnie widoczne w relacjach miedzy Swiatem polityki i mediow.
Wzajemne zalezno$ci, powiazania ideologiczne oraz finansowe, zaciemniaja
granice odrebnosci i niezalezno$ci. Obie sfery publicznej aktywnosci, czyli poli-
tyka rozumiana jako stuzba dobru wspdlnemu, a takze postannictwo mediow,
ktorych fundamentalnym zadaniem jest stuzenie spoteczenstwu poprzez prze-
kazywanie i rozpowszechnianie prawdy, maja wprawdzie podobny cel, ale specy-
ficzne zadania. Media w klasycznym rozumieniu spetniaja bowiem swoista funk-
cje kontrolng wobec wtadzy oraz wplywaja na ksztaltowanie opinii publiczne;j.

Problematyka rozmaitych zwigzk6w zachodzacych miedzy polityka
a mediami jest przedmiotem rozmaitych studidéw, sktadajacych si¢ na niniej-
szg publikacje. Do najistotniejszych zagadnien nalezy zaliczy¢ te, ktoére odnosza
sie¢ do ukazania medialnych mechanizméw manipulacji. Owe zabiegi nie tylko
przecza podstawowemu postannictwu medidw, czyli przekazywaniu prawdy, ale
umySlnie wykorzystuja je do szerzenia ktamstw i opinii, ktérych intencja jest
celowe manipulowanie §wiadomos$cig odbiorcow. Przedmiotowe traktowanie
mediow przez politykdw wydaje si¢ jednym z najwigkszych zagrozen demokra-
cji w XXI wieku.

Dzigki wspanialym wynalazkom z dziedziny komunikacji, cyfrowym tech-
nologiom i satelitarnym przekazom, media staly si¢ poteznymi narzedziami
wplywajacymi na opinie milionoéw ludzi. Warto i nalezy cze¢sto przypominac, ze
media maja przekazywaé prawde, a nie jej wizerunek inspirowany, narzucany
przez politykoéw, badz ocenzurowany ideologia poprawnosci polityczne;.

Autorom i pozostalym Redaktorom tomu gratuluje efektow ich wysitkow
majacych uwrazliwi¢ na rozmaite formy wzajemnych relacji pomi¢dzy mediami
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a polityka. Kolejna publikacja powstata z inicjatywy Instytutu Edukacji Medial-
nej i Dziennikarstwa na Wydziale Teologicznym Uniwersytetu Kardynata Ste-
fana Wyszynskiego w Warszawie, a opublikowana przez Dom Wydawniczy
,»Elipsa” stanowi wazny przyczynek do dyskusji o niezaleznoSci oraz roli mediow
we wspolczesnej demokracji.

Grzegorz tecicki

Warszawa, 19 listopada 2016 roku



