TOMASZ GODLEWSKI
EWA MARIA MARCINIAK

Wstep

Wybory okreSlane jako ,,Swieto demokracji” s3 najwazniejszg faza
procesu politycznego. Ich rezultat moze si¢ wigza¢ z kontynuacja lub
z zasadnicza zmiang, 1 to nie tylko poszczegdlnych polityk, ale wrecz klu-
czowych zasad funkcjonowania systemu politycznego. Wyborcy decydujg —
a dla badacza niezmiennie wazne s3 odpowiedzi na pytania: dlaczego
wyborcy glosujg na te, a nie inne partie, skad si¢ bierze sita zwyciezcow,
jacy wyborcy glosuja na poszczegdlne partie, jakie mozliwosci na scenie
politycznej maja nowe ugrupowania, czy istniejg uniwersalne, ponadsytu-
acyjne mechanizmy aktywnoSci wyborczej? Na te i inne pytania odpowiedzi
udzielaja autorzy tej publikacji.

Ksigzka jest zbiorem artykutow, ktorych czes$¢ powstata na bazie badan
realizowanych przez trzy lata w ramach projektu ,,Dynamika postaw poli-
tycznych spoteczenstwa polskiego” finansowanego z BST Wydzialu Nauk
Politycznych i Studiow Miedzynarodowych Uniwersytetu Warszawskiego.
Projekt ten mial na celu rekonstrukcje charakterystyk elektoratow giow-
nych partii politycznych bioragcych udzial w wyborach parlamentarnych
2015 roku oraz podstawowych motywatorow aktywnosSci politycznej.

Zatozenia metodologiczne 1 etapy procesu badawczego byly nastepu-
jace. Jako podstawe analizy przyj¢to dwa zespoly zmiennych réznicujacych:

1. zmienne demograficzne — sg one najbardziej popularng podstawg

wyrdzniania segmentOw wyborcdw, gdyz stopien wiedzy o systemie
politycznym, postawy wobec niego i zaangazowanie w polityke sg
dos¢ silnie z nimi skorelowane. Jako gtowne socjodemograficzne
determinanty zachowan wyborczych przyjeto: plec, wiek, wyksztat-
cenie, wielkoS¢ miejsca zamieszkania, deklarowany poziom dochodu
oraz status zawodowy respondenta;



8 TOMASZ GODLEWSKI, EWA MARIA MARCINIAK

2. zmienne psychograficzne — w tym typie segmentacji dokonuje si¢
podzialu i charakterystyki elektoratow ze wzgledu na cechy ,,migk-
kie”, biorac pod uwage przynaleznos¢ wyborcow do klas spolecz-
nych, ich styl zycia lub/i cechy osobowosci. Jako gtowne zmienne
psychograficzne w projekcie przyjeto: zaangazowanie w rozne
formy aktywnoSci spotecznej, stopien zainteresowania polityka,
cele zyciowe badanych, wyznawane wartosci czy tez konsumpcje
mediow.

Tak skonstruowany model badawczy pozwolit na osiaggniecie intere-
sujacych rezultatow poznawczych poprzez wykorzystanie efektu synergii
wynikajacego z wzajemnego uzupelniania si¢ zastosowanych rodzajow
segmentacji. Projekt badawczy podzielony zostal na szeS¢ wzajemnie ze
sobg powigzanych etapow, ktore ponizej charakteryzujemy.

1. Poglebiona analiza zastanego materialu. Wykorzystano w nim
metode analizy danych wtornych/zastanych (deskresearch) — jest
to metoda badan spotecznych, ktora zaktada szczegbtowa analize
istniejacych juz i dostepnych danych. Realizacja tego typu bada-
nia nie jest zatem zwigzana z pozyskiwaniem nowych informacji,
lecz jedynie z uporzadkowaniem, przetworzeniem i analizg zgro-
madzonych wczesniej danych badawczych, tak zewnetrznych jak
1 wewnetrznych. Analiza deskresearch miata na celu identyfikacje
kryteriow i cech konstytutywnych opisujacych sposoby rozumienia
1 wyobrazen Polakdéw na temat polityki 1 politykow w literaturze
przedmiotu oraz dyskursie publicznym.

2. Identyfikacja postrzegania polityki przez wybrane docelowe grupy
wyborcow. Glownym celem tego etapu bylo zbadanie sposobu, w jaki
jednostki doSwiadczaja swojego Swiata i jak go postrzegaja. Dzigki
zastosowaniu metod jakoSciowych zrekonstruowano Swiat interpre-
tacji rzeczywistoSci przez badanych, ich jezyk opisu rzeczywistosci
politycznej, nastapilo ,,wczucie si¢” w ich dzialania, do§wiadczenia,
poglady. Zastosowano technike indywidualnych wywiadéw pogte-
bionych (Individual In-Depth Interviews, 1DI).

3. Transformacja jezyka teoretycznego oraz jakoSciowych efektow
poznawczych etapu drugiego na zoperacjonalizowane wskazniki,
ktore mogg by¢ wykorzystane w badaniu iloSciowym oraz opracowa-
nie narzedzia badania iloSciowego. W efekcie tego etapu uzyskano
narzedzie badania iloSciowego weryfikowanego w toku dalszych
prac nad projektem.
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4. Empiryczna pilotazowa weryfikacja narzedzia iloSciowego oraz
poroéwnanie go ze wskaznikami stosowanymi w badaniach empi-
rycznych nad SwiadomosScig polityczng przeprowadzonymi w innych
osrodkach naukowych. Badanie pilotazowe zrealizowano metoda
zestandaryzowanego wywiadu kwestionariuszowego na celowe;j
probie 100 doroslych mieszkancow Polski. W celu lepszego dopa-
sowania opracowanego narzedzia do terminologii oraz sposobu
postrzegania polityki przez wyborcOw zastosowano ponadto wery-
fikacyjng metode sedziow kompetentnych.

5. Realizacja czeSci iloSciowej badania. Zdecydowano si¢ wykorzystaé
technike wywiadu telefonicznego ze wspomaganiem komputerowym
(CATI). Jest ona zaliczana do badan kwestionariuszowych, ktore
wywodzg si¢ z neopozytywistycznego paradygmatu badawczego, acz-
kolwiek swoja role odegraly tu takze paradygmat interpretatywny
1 krytyczny paradygmat postmodernistyczny. W ramach tego para-
dygmatu badawczego — nazywanego iloSciowym — dazy si¢ do odkry-
wania prawdy o Swiecie w sposOb systematyczny, standaryzowany,
oparty na faktach, syntetyzujacy, niesubiektywny i kumulatywny!.
Zastosowanie metody iloSciowej umozliwilo dokonanie pomiaru
z wykorzystaniem indekséw oraz skal, a w konsekwencji wdrozenie
miar statystyki indukcyjnej. Badanie przeprowadzono na probie
800 respondentdw, byta to ogolnopolska proba losowa reprezenta-
tywna dla ogo6tu dorostej ludnoSci Polski. Biad oszacowania wynosit
3,49 punktu procentowego. Liczbe te obliczono biorgc pod uwage
wielkoS¢ populacji dorostych Polakow uprawnionych do gtosowania
w wyborach parlamentarnych 2015 roku, przy wielkosci frakeji 0,5
(stopient homogenicznoSci populacji) i poziomie ufnosci alfa = 0,95.

6. Analiza materialu empirycznego, sformutowanie wnioskow i reko-
mendacji. Liczebnos¢ zastosowana w badaniu iloSciowym umozliwita
zastosowanie nie tylko prostych analiz statystycznych, jak na przy-
ktad analiza frekwencyjna czy korelacyjna, ale takze zastosowanie
zaawansowanych technik analizy materiatu statystycznego. W pro-
jekcie wykorzystano analizy segmentacyjne, analiz¢ koresponden-
cji oraz analize czynnikowa. Doprowadzily one do interesujacych
poznawczo wnioskOw zaprezentowanych w postaci czesci artykutow
niniejszej publikacji.

' J. Gerring, Social Science Methodology. A Criterial Framework, Cambridge University
Press, Nowy Jork 2001, s. 15.
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Ksigzka zawiera siedem tekstow. W artykule otwierajagcym tom poru-
szona zostala kwestia mechanizmow rzadzacych podejmowaniem wybor-
czej aktywnosci vs jej unikaniem. Ewa Maria Marciniak opisuje 1 wyjasnia
komponenty skiadajace si¢ na kompetencje obywatelska — poczucie kon-
troli praktycznej (sprawczos¢) oraz poczucie kontroli poznawczej (wiedza).
Wyjasnia tez, w jakim stopniu te czynniki wplywaja na udzial wyborcow
w réznych elekcjach.

W artykule Spoleczeristwo i scena polityczna przed wyborami w 2015 roku
Sara Burchert i Bartlomiej Biskup analizujg nastroje spoleczne i polityczne,
jakie dominowaly w spoleczenistwie. W szczegOlnosci wskazuja na dyna-
mike poparcia dla poszczegOlnych ugrupowan politycznych i kandydatow
na prezydenta. Przedstawiajg tez programy partii politycznych oraz oferte
wyborczg kandydatow na prezydenta.

Daria Raganowicz i Piotr Jedra w artykule Wyborcy Prawa i Sprawiedli-
wosci oraz Platformy Obywatelskiej — wybrane orientacje mentalne przedsta-
wiajg rezultaty badan, ktorych celem byto okreSlenie cech osob deklaruja-
cych poparcie dla tych dwoch partii oraz poréwnanie obu grup wyborcow.
Przedstawione zostaly wyniki badaf dotyczacych zasad zyciowych, ktorymi
kieruja si¢ zwolennicy PiS i PO. Zasady zostaly podzielone na dwie kate-
gorie. Pierwszg stanowily trzy orientacje mentalne: konwencjonalizm —
otwarto$¢, demokratyzm — autorytaryzm, konformizm — nonkonformizm,
a drugg — indywidualna orientacja na wartosci. Efektem przeprowadzonych
badan jest poznanie elektoratéw pod katem psychologicznym, co jest szcze-
gOlnie istotne w zwigzku z rosngcym wplywem indywidualnych wlasciwoSci
wyborcOw na ich preferencje polityczne.

Artykut Tomasza Matyni Problemy polityczne w Polsce a preferencje
wyborcze Polakow w wyborach parlamentarnych w 2015 roku jest poswigcony
prezentacji wplywu glownych politycznych tematow w kampanii parlamen-
tarnej z 2015 roku na poparcie poszczegOlnych partii. Punktem odniesienia
jest teoria zachowan wyborczych, ktora uwzglednia rol¢ problemoéw poli-
tycznych w procesie konstruowania preferencji politycznych. Tekst obej-
muje poglebiong analiz¢ modeli zachowan politycznych, ze szczegélnym
uwzglednieniem tresci polityki obecnych w agendzie, a takze oceng wplywu
mediow na ksztattowanie percepcji problemow politycznych.

Marek Tyrata w artykule Populizm i antysystemowos¢é w wyborach parla-
mentarnych w Polsce w 2015 roku na przykiladzie Ruchu Kukiz’l5 oraz partii
Razem weryfikuje hipoteze, ze populizm to gtéwne kryterium programowe
okreslajace 1 wyrOzniajace partie 1 ruchy antysystemowe. Celem autora byla
charakterystyka programow wyborczych partii i ruchoOw antysystemowych
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(Razem, Kukiz’15) przed wyborami parlamentarnymi w 2015 roku. Autor
podjat probe charakterystyki i okreSlenia glownego kryterium wyr6zniaja-
cego ten rodzaj ugrupowan na tle standardowych partii politycznych.
Hubert Rozyk koncentruje si¢ na analizie teorii komunikowania maso-
wego przez pryzmat dwoch wybranych teorii — ramowej oraz intruzyw-
nych medidéw. Punktem wyjScia do rozwazan jest przedstawienie postaw
politycznych spoleczenistwa polskiego w okresie wyboréw parlamentarnych
w 2015 roku. Celem tekstu Konsekwencje wyboru glownego medium dla
komunikowania politycznego z perspektywy teorii ramowej i teorii intruzyw-
nych mediow na przykiadzie kampanii parlamentarnej w 2015 roku jest odpo-
wiedZ na pytanie o konsekwencje wyboru gloéwnego medium i zbadanie,
czy Internet byl medium wiodacym w okresie kampanii wyborcze;j.
Ostatnim prezentowanym tekstem jest artykul Anety Wrobel Osobiste
cele wyborcy jako czynnik wplywajgcy na wybory polityczne. Autorka zbadala,
z jakiego obszaru wartoSci wyborcy najczeSciej wybierali cele poszcze-
g0lnych partii w kampanii parlamentarnej 2015 roku i czy w ramach
wybranych celow jest wigcej roznic czy podobienstw. Do systematyki
i uszeregowania celow zostat wykorzystany rozszerzony kotowy model war-
toSci Shaloma Schwartza. Wyniki ukazuja, ze cele wpisujace si¢ zarowno
w zachowawczo§¢ (posiadanie szczeSliwej rodziny, zycie bez stresow), jak
i otwarto$¢ na zmiang (podrdze) przewazaja nad celami z grupy wartosci
bazujacych na przekraczaniu siebie (che¢ pomocy innym) czy umacnianiu
siebie (prestiz, szczyt hierarchii zawodowej, bogactwo). Zaskakujacym
wnioskiem jest, ze blisko 1/3 wyborcow partii PiS i PO jako gléwny cel
wybrala posiadanie szcze¢Sliwej rodziny. W przypadku wyborcOw partii
Kukiz’15 najwazniejszym celem dla 1/3 okazalo si¢ zycie bez stresu.





