PRZEDMOWA

Strony internetowe nadal odgrywaja w Sieci istotng role, mimo dynamicz-
nie rozwijajacych sie mediéw spolecznos$ciowych, komunikacji mobilnej
i innych kanaléw komunikacyjnych. Gdy ktos chce przeczyta¢ wiadomo-
Sci, sprawdzi¢ dane kontaktowe, znalez¢ informacje — siega po witryny
WWW. Dlaczego? Bo s3 one bardziej wiarygodne, a ich tresci nie trudne
do znalezienia. Materialy publikowane na WWW s3 latwiej indeksowal-
ne, publikacje archiwizowane, a wyszukanie na nich tresci przez o$rodki
badawcze — precyzyjne. Media spolecznoSciowe opieraja sie natomiast na
znanych ich twoércom algorytmach, mato przewidywalnych, zmiennych,
ze stabymi systemami wyszukujacymi; w social media tresci szybko prze-
mijaja i niejednokrotnie trudno je w dodatku odnalez¢.

Witryny internetowe to takze wlasna przestrzen w Sieci — w prze-
ciwienstwie do mediéw spolecznoSciowych, gdzie w regulaminach ich
tworcow najczesciej zrzekamy sie publikowanych tresci na rzecz whasci-
cieli. Z tego faktu tak naprawde zdaje sobie sprawe niewielu uzytkowni-
kéw, nie czytaja bowiem oni tychze regulamindéw przy zakladaniu konta.
Nie oznacza to jednak, ze konsumowane w coraz wiekszym stopniu tresci
w mediach spoleczno$ciowych nie jest konkurencja dla witryn.

Zmiany systemu komunikowania w Internecie narzucaja nowe wy-
zwania dla stron WWW. Pierwszym jest responsywno$c¢ (Responsive Web
Design) — czyli takie projektowanie strony, by jej uklad dostosowywal
sie do rozmiaréw ekranu urzadzenia, na ktérym jest ona wys$wietlana.
Po drugie — tresci publikowane na witrynach WWW powinny by¢ takze
w atrakeyjny spos6b promowane w mediach spolecznoSciowych, aby ge-
nerowac ruch na WWW. Po trzecie — strony powinny by¢ regularnie uzu-
pelniane warto$ciowymi treSciami, a od strony informatycznej powinny
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by¢ konstruowane zgodnie z wymogami zmieniajacych sie algorytmow.
Wreszcie po czwarte — witryny musza by¢ atrakcyjne wizualnie, przejrzy-
ste i latwe w nawigacji, aby uzytkownik szybko znajdowal na nich tresci.
Ale najwazniejsze jest jedno — strony internetowe powinny zy¢ treSciami
waznymi dla ich odbiorcow, a nie tylko twércow! Wowcezas mozna bedzie
z cala moca potwierdzi¢: The good old WWW is still working! Stare, do-
bre strony internetowe nadal dzialaja — sa stosowane, badane i rozwijane.

Dobrze zatem sie stalo, ze do obszernych, pionierskich prac badaw-
czych stron internetowych oraz medidow spolecznosciowych nizej pod-
pisanych’ na gruncie Koéciola w Polsce, dolaczyt takze Autor niniejszej
ksigzki. Jego analizy sa kolejnymi empirycznymi badaniami religijnej
Sieci polskojezycznej, a beda i nastepne. W $rodowisku akademickim
Uniwersytetu Kardynala Stefana Wyszynskiego w Warszawie prowadzo-
ne s3 badania na temat roli medidéw spolecznosciowych w ewangelizacji,
w Katolickim Uniwersytecie Lubelskim Jana Pawla II — o blogach, za$
w kregu Uniwersytetu Adama Mickiewicza w Poznaniu analizowane s3
strony internetowe parafii archidiecezji poznanskiej. Z kolei na Uniwer-
sytecie Opolskim badane sa social media jako przestrzen gloszenia Stowa
Bozego. Niewatpliwie warto nie tylko pokazywa¢ zastosowania Internetu
w misji Ko$ciola, ale takze i bada¢ skuteczno$é tych narzedzi oraz anali-
zowac tresci o tematyce religijnej w Sieci.
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1 Zob. spis dotad wydanych pozycji w serii naukowej ,Nowe Media i KoSciél” na stro-
nie przedtytulowej niniejszej ksiazki.





