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Arystoteles, ktoremu przypisuje si¢ wprowadzenie wyrazenia tabula rasa,
doprecyzowat, ze wedlug niego niezapisang tablica jest dusza cztowieka zaraz
po urodzeniu. W ciaggu zycia, a szczegllnie w jego pierwszych miesigcach
i latach, ta niezapisana, wrazliwa tablica stopniowo zapeinia si¢ trescia, ktora
obok informacji genetycznej, ksztattuje osobowos¢ mtodego czlowieka. W tym
szczegOlnie istotnym dla dziecka okresie rozwoju, jego osobowos¢ ksztattowana
jest przez rozne bodzce, przezycia, doSwiadczenia i nawigzywane relacje.

Z chwila pojawienia si¢ Srodkow masowego przekazu okazalo sie, ze i one
bardzo szybko zaczynaja zapisywac te tablice, rozpowszechniajac przekazy skie-
rowane wprost do dzieci albo do doroslych, za poSrednictwem dzieci. Jednocze-
S$nie stawia si¢ dzisiaj realne pytania: jak szybko po urodzeniu sadzaé dziecko
przed ekranem komputera albo dawa¢ mu do reki smartfon?

Skuteczno$¢, z jaka media zapisujg ludzkg Swiadomo$¢ i wplywaja na
codzienne zycie, stala si¢ jednym ze znakow naszych czaséw. Media bez watpie-
nia odgrywaja dzi§ dominujaca role. Dzigki prasie, radiu, telewizji i sieci jeste-
$my $wiadkami zjawisk zachodzacych w otaczajacym nas §wiecie. Za ich poSred-
nictwem, z ich wlasng interpretacja rzeczywistosci, docierajg do nas informacje
niemal z kazdego zakatka ziemskiego globu. Wspdiczesne mtode pokolenie, jak
zadne dotychczas, stalo si¢ generacja cyfrowo-medialng i z pewnoScia nie jest
w stanie wyobrazi¢ sobie §wiata bez mediow.

Mass media pojawily si¢ w zyciu najmiodszych w sposob naturalny, stajac
sie¢ waznym elementem ksztattujacym ich percepcje i Swiatopoglad. Sa Zrodlem
biezacych wiadomosci, dostarczaja wiedzy i rozrywki, jak réwniez stanowig
ogromng site w ksztattowaniu opinii, postaw i systemow wartosci swych odbior-
cow, a w szczegoOlnosci dzieci. Tym samym media s3 potezng instytucja socjali-
zujaca i wychowujaca miode pokolenie.

Wobec takiego porzadku rzeczy koniecznoscig staje sie¢ naukowa, metodo-
logiczna odpowiedz na szereg pytan dotyczacych wykorzystywania potrzeb oraz
wizerunku dziecka w przekazie medialnym. A takze refleksja na temat wyni-
kéw wielu naukowych analiz dotyczacych zagadnien warsztatowych, problemow
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moralnych, prawnych, marketingowych, kulturowych oraz pedagogicznych
i psychologicznych w przekazach kierowanych do najmiodszych odbiorcow.

Niniejsza monografia przedstawia nie tylko analizy szeregu procesow zwig-
zanych z odbiorem radia, telewizji, prasy, reklamy przez dzieci, ale tez podej-
muje probe podania odpowiedzi na pytania o role i miejsce medidw w rozwoju
dziecka, edukacji oraz przestrzeni publiczne;j.
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