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— Zmiany w jezyku mediéw sg ujmowane w réznych wymiarach i w réznych ptaszczyznach,
zaréwno w odniesieniu do zjawisk najnowszych, jak i historycznych.

— Automatyczny przekaz informacyjny w mediach (MIA) to wypowiedz, ktérej celem jest
powiadamianie o faktach zwigzanych ze srodkami masowego przekazu: ich dziataniach, kadrze,
ofercie. Rozrastanie sie sfery samooopisu jest jedng z gtdéwnych tendencji wspétczesnej komu-
nikacji medialne;j.

— Komunikacja reklamowa na przestrzeni lat ulegta zmianom pod wptywem wiedzy na
temat konstrukcji przekazow perswazyjnych, mechanizméw dotyczacych uwagi odbiorcow i teorii
uczenia sie. Zastosowane w komunikatach srodki wskazujg na konstytuowanie sie swoistej gra-
matyki perswazji podporzadkowanej regutom odbioru, co faczy sie z uzyciem znakdw uchwytnych
dla odbiorcy i ukierunkowanych na planowang rekonstrukcje komunikatu.

— Sygnalizacja dZzwiekowa jest jednym ze sposobdw komunikowania niewerbalnego. Analiza
jezykowa gniazd stowotwodrczych nazw instrumentéw: dzwonu, traby i bebna wskazuje na ekspo-
nowanie takich funkcji wymienionych instrumentéw jak ogtaszanie, upowszechnianie informacji;
zwotywanie, gromadzenie ludzi, przywotywanie; wykluczenie ze spotecznosci.

— Hasztagi utatwiaja nie tylko przeszukiwanie tresci i ich pozycjonowanie w strumieniu in-
formaciji, lecz takze stanowig istotng czesc¢ tekstu. Podstawowg funkcjg hasztagdw uzytych w pos-
tach medykdw na temat szczepien przeciw COVID-19 jest informowanie — kategoryzowanie tresci
i (samo)identyfikowanie — apelowanie do odbiorcéw o zachowania prozdrowotne. Okazjonalnie
wykorzystywane sg w funkcji podkreslenia, wyrazenia emocji, humoru czy podejmuja intertek-
stualne gry z innymi tekstami kultury Internetu.

— Grzecznosc jezykowa firm prowadzacych swoje profile w mediach spotecznosciowych
obejmuje miedzy innymi: relacje grzecznosciowe, w jakich pozostaja z klientami, sposoby zapisu
ortograficznego form adresatywnych i ich postaci formalnojezykowe. Wiekszo$é nadawcéw po-
zostaje ze swoimi odbiorcami w relacji ,,na ty”, typowej dla kontaktéw w mediach spotecznos-
ciowych.
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Informacja — media — autotematyzm — funkcja — autopromocja — autoprezentacja — reklama
— komunikacja — potencjat perswazyjny — angazowanie odbiorcy — pamiec¢ reklam — stowotwor-
stwo — komunikacja spoteczna — sygnalizacja dzwiekowa — historia jezyka — leksyka historyczna
— hasztag — media spotecznosciowe — lekarz — COVID-19 — szczepienie — koronawirus — post
— polski model grzecznosci — grzecznosc jezykowa — jezyk w mediach spotecznosciowych — formy
adresatywne.
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