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Abstract

he aim of the present monograph is to take a comprehensive, multifaceted

reflection on the changes in the mass and individual communication and to
create a synthesis demonstrating the overall transformation in the functioning of
the media under the influence of the digital technology revolution and the arising
implications for human life as individuals and entire societies. The author sear-
ches the answer to the following questions: How the functioning of the media
changes under the influence of the digital technology revolution? How the deve-
lopment of the Internet influences the media transformations and thus, affects
the man, a society, the world? Are we really, and to what extent, the witnesses of
the digital reconfiguration of the social communication? What if the future of the
media in the face of digitalization and the social transformations related to it? To
what extent are the technical inventions just interesting gadgets, and how much
they actually changed our life, mentality and understanding of the world?

The daily monitoring of media reports and daily life allows to place the thesis
that we are currently witnessing fundamental changes taking place in the process
of interpersonal communication. They are the result of digitization, miniaturiza-
tion, the dynamic growth of the Internet and services associated with it and other
communication networks.

However, it seems reasonable to say that the sphere of changes does not affect
exclusively the sphere of human communication, but it has an impact on our per-
ception of the world, behaviors, attitudes, consumer habits, and later contributes
to economics, entertainment, politics and other spheres of life that are subject to
the multidimensional and multifaceted convergence processes.

As for the technical aspect of devices used for communication, they are clearly
becoming more mobile and multifunctional. They cease to be exclusively receivers
of media messages, but they also enable easy creating and sharing. This means
that the receiver of the media is both a sender and a consumer — prosumer. The
penetration of the virtual and the real world is more visible and although it is
a process ongoing for a long time, it has significantly accelerated particularly in
recent years.



This monograph consists of six chapters. The first is devoted to the broadly
understood aspects of the Internet, both in terms of its history and changes, as
well as the institutions that control it. It was impossible to ignore the issue of the
rights on the Internet, including — how current! — the case of ACTA. It also raises
the — rarely invoked — case of the Internet archiving.

The second chapter, in turn, refers to the analysis of the characteristics of the
Internet communication and relations of the Internet to the traditional media
(newspapers, radio and television). Then, it discusses phenomena such as Web
2.0, the new media and the social media, as well as the issue of their impact on
the shape of journalism. The questions about the future of the Internet and the
social media were also raised. The chapter ends with the axiological-ethical-moral
reflections over technology and the technical progress.

The third chapter is entirely devoted to the reflection on diverse spheres and
dimensions of the phenomenon of convergence, with a simultaneous reference
to the themes of the information society and globalization. The next three chap-
ters concern the functioning of the traditional media (newspapers, radio and te-
levision) in the analog and digital world, and the observation of changes and the
consequences that arise to these media from the transition to the new digital envi-
ronment. The question of how the functioning of the media will look like in the
future was also raised. The press was discussed in chapter four, whereas chapters
five and six refer to radio and television. Due to some common features of radio
and television, both media are discussed together: in chapter five we look at the
history of their origin, evolution and functioning in the analog world, while chap-
ter six discusses their functioning in the digital environment.



Wstep

Rozwéj nowego systemu produkcji kryje w sobie zarodki tak olbrzymiej re-
) wolucji spotecznej, ze tylko niewielu sposrdd nas odwazylo sie ocenic jej
znaczenie. JesteSmy bowiem o krok od rewolucyjnej zmiany w naszych wiasnych
domach”! — pisat w 1980 r. Alvin Toffler. Istotnie, ludzko$¢ stata wtedy u progu
zmian cywilizacyjnych, zwiazanych z gwattownym rozwojem Internetu i techno-
logii cyfrowej, ktore zrewolucjonizowaly komunikacj¢ mi¢dzy ludZmi, zmieniajac
takze sposob funkcjonowania tradycyjnych Srodkéw przekazu: prasy, radia i tele-
wizji. ,,Przed trzystu laty, widzac cale rzesze kosiarzy na polach, tylko wariat mogt-
by marzy¢ o tym, ze wkrotce nadejda czasy, kiedy pola opustoszeja, a ludzie beda
pracowac na chleb sttoczeni w miejskich fabrykach”2 — to znéw stowa Tofflera. Nie
sposob zastanowic si¢ w tym momencie nad rewolucja, jaka w ciagu tych ostatnich
300 lat si¢ dokonata, takze w sferze komunikacji. Powstanie i rozwdj prasy maso-
wej, wynalazek filmu, telefonu, radia, telewizji, IacznoSci satelitarnej, komputerow
i wreszcie Internetu to ciag wydarzen, ktory sprawit, ze wspdtczeSnie informacja,

1 A. Toffler, Elektroniczna wioska, w: M. Hopfinger (red.), Nowe media w komunikacji spotecznej XX
wieku. Antologia, Warszawa 2002, tt. E. Woydyllo, s. 614.

2 Tamze. Do opisu przemian cywilizacji, ktore byly spowodowane rozwojem technologii, Toffler po-
stuzyt si¢ metaforg fal. Pierwsza z nich zwigzana byta z dominacja rolnictwa, druga ze stopniowym
odchodzeniem od niego na rzecz przemystu, natomiast trzecia pojawila si¢ z upowszechnieniem
gospodarki informacyjnej, a jej przelomowym narze¢dziem stat si¢ komputer. Z czasem trzecia fala
uksztaltowala nowa, odmienng strukture¢ gtéwnych sfer zycia cziowieka. Toffler wymienia wsréd
nich biosfere, technosfere, infosfere, sfere¢ wiadzy i socjosferg. Biosfera okresla zaleznosci migdzy
czlowiekiem a zasobami naturalnymi, technosfera dotyczy sposobu pozyskiwania energii, wply-
wajacej na sposdb produkeji i dystrybucji, infosfera okresla kanaly informacyjne i komunikacyj-
ne, sfera wiadzy zwigzana jest z polityka, socjosfera natomiast charakteryzuje warstwe spofeczna,
ideologi¢ oraz sposdb postrzegania rzeczywistosci. Sfery te wzajemnie si¢ przenikaja, wspottwo-
rzac pelny obraz cyfrowej rewolucji. Por. K. Sitkowska, Wspdiczesna rewolucja cyfrowa w swietle
przewidywari Alvina Tofflera, w: A. Adamski, A. Gralczyk, K. Kwasik, M. Laskowska (red.), Media
audiowizualne i cyfrowe wobec wyzwari wspolczesnego spoleczeristwa, Warszawa 2012, s. 188-189.
Czesciowo do intuicji Tofflera wydaje si¢ nawigzywaé M. Saylor, ktory pisze o ,,mobilne;j fali” oraz
,,mobilnej inteligencji, ktora zmienia wszystko” — pod takim tytulem ukazata si¢ w roku 2012 jego
najnowsza ksiazka. Por. M. Saylor, The Mobile Wave: How Mobile Intelligence Will Change Every-
thing, Vanguard Press 2012.
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stowo, sa w stanie okrazy¢ kule ziemska w ciagu utamka sekundy, za$ $wiat stat sie,
wedlug stynnego okreslenia Marshalla McLuhana, globalng wioska.

Co ciekawe, te zmiany na razie w stosunkowo niewielkim stopniu odbily si¢ na
zyciu codziennym (nadal bowiem jezdzimy samochodami, a nie bolidami o napg-
dzie rakietowym i spozywamy ,,normalne” jedzenie, a nie syntetyczne pigutki, kto-
re je zastepuje), jednak stopniowo wida¢ w naszym zyciu efekty komputeryzacji,
miniaturyzacji i digitalizacji. Dotyka to najpierw sfery komunikacji, powoli jednak
zaczyna by¢ widoczne takze w innych sferach zycia. Najbardziej widoczne zmiany
mozna odnotowac w sferze zachowan spotecznych3.

Ostatnie kilkadziesiat lat dla obserwatora, ktory stara si¢ wytlumaczy¢ zjawi-
ska spoteczne na drodze poszukiwania dominant rozwojowych i gtéwnych czynni-
kow postepujacych przeobrazen, jawi si¢ w sposdb szczegblny jako epoka infor-
macji (jednak nie informacji jako takiej, co raczej stale rosnacych mozliwosci jej
przekazywania i przetwarzania)?. Dzieje si¢ tak, poniewaz ,,techniki wytwarzania,
przetwarzania, przechowywania i przekazywania informacji staja si¢ podstawowy-
mi mechanizmami funkcjonowania wspofczesnego spoteczefistwa. Coraz czgsciej
wladza jest utozsamiona z dostgpem badz z kontrolg nad informacja. Dotyczy to
praktycznie wszystkich dziedzin zycia”>. Trudno dzi§ wyobrazié sobie zycie bez
prasy, radia i telewizji. Jeszcze trudniej bez Internetu, ktory — cho¢€ istnieje naj-
krocej — zmienia Swiat na naszych oczach. Pokolenie urodzone po 1983 r. okreSla
si¢ mianem ,,cyfrowych tubylcow”: jest to ,,najmiodsza generacja, dla ktorej kom-
puter i Internet to naturalne systemy spotecznego komunikowania, budowania

3 Por. P. Gawrysiak, Cyfrowa rewolucja. Rozwdj cywilizacji informacyjnej — wstep, dokument elektro-
niczny (brak daty opubl.), [online] http://www.gawrysiak.org/cyfrowarewolucja/cyfrowarewolucja-
-wstep.pdf (dostep 25 lutego 2012 r.). M. Saylor odnotowuje w historii ludzkosci trzy rewolucje:
rolnicza, przemystowa i informacyjng. Kazda z nich, jego zdaniem, powodowata zaktécenie w sfe-
rze spolecznej, polityce i ekonomii. W rewolucji rolniczej przejécie od nomadycznego stylu zycia
do zycia w bardziej trwalych, osiadlych skupiskach, spowodowato konieczno$¢ wspdtpracy ekono-
micznej. W rewolucji przemystowej ludzie opuszczali farmy i przeprowadzali si¢ do miast, co przy-
czynito si¢ do zmiany stosunkéw ekonomicznych, a po$rednio — do przemian ustroju politycznego
w stron¢ demokracji. Owo wspomniane zaktocenie jest rowniez czgscig rewolucji informacyjnej,
ktdra si¢ dokonuje — cho€ jest jeszcze nieco za wezednie, by z catkowita pewnoscig okresli¢, jaka
posta¢ przyjmie. Wydaje si¢, ze decydujaca rol¢ odegraja tu kwestie prywatnoSci oraz tworzenie
r6znego rodzaju sieci spolecznosciowych. Saylor jest ponadto przekonany, ze kluczowym stowem
dla opisu skutkdw trzeciej rewolucji bgdzie ,,mobilnos¢”. Por. M. Saylor, The Mobile Wave...,
dz. cyt., s. 16-18.

4 Por. J.R. Beniger, The Control Revolution: Technological and Economic Origins of the Information
Society, Harvard 1986, s. 8-13.

5 R. Kluszezyniski, Spoleczeristwo informacyjne. Cyberkultura. Sztuka multimediow, [online], http://
www.kubafr.nspace.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=113:ryszard-w-
kluszczyski-spoeczestwo-informacyjne-cyberkultura-sztuka-multimediow&catid=53:warto-
przeczyta&lItemid=79 (dostep 17 listopada 2011 r.).
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tozsamosci, zabawy i pracy”0. Zdaniem G. Smalla, ,,nazywamy ich cyfrowymi tu-
bylcami, poniewaz zaden z nich nie zna $wiata, w ktérym nie bytoby komputeréw,
24-godzinnych wiadomosci, tatwo i wszedzie dostepnego Internetu oraz telefonow
komdrkowych™?. Cyfrowym tubylcom przeciwstawia si¢ cyfrowych imigrantow:
pokolenie, ktore nie ma (w odroznieniu od cyfrowych tubylcow) probleméw ze
zrozumieniem diugiego, linearnego tekstu w ksiazce, ale jezyk medidow cyfrowych
jest dla nich nowym jezykiem, ktorego musza si¢ (z r6znym skutkiem) uczycs.

Jak zauwazajg H. Seweryniak i K. Sitkowska, ,,na naszych oczach rodzi si¢
kultura medialna, ktorej w prébach opisu filozoficzno-historycznego przyznaje
si¢ niebywale wazne miejsce. Mowi si¢ na przyktad: o rewolucjach (rewolucja na-
ukowo-techniczna, przemystowa, komputerowa, informacyjna, cyfrowa), o erach
(era maszyn, komputeréw, era cyfrowa), epokach (epoka obrazu), wiekach. Ich
skutkiem mialby by¢: ,,samotny ttum” (D. Riesman), ,,cziowiek posthistoryczny”
(R. Seidenberg), ,,spoteczenistwo postkapitalistyczne” (R. Dahrendorf), ,,global-
na wioska” (M. McLuhan), ,czlowiek jednowymiarowy” (H. Marcuse), ,,spo-
teczefistwo informacyjne” (T. Umesao), ,spoteczefistwo postmodernistyczne”
(A. Etzoni), ,.éwiat bez granic” (H. Brown). Zaden z tych terminéw, nadmiernie
skoncentrowany na jednym obszarze lub zagadnieniu, nie oddaje jednak w pelni
charakteru dokonujacych si¢ w §wiecie przemian”. Zawsze jednak wspdlnym mia-

6 M. Wilkowski, Digital natives? Jaki jest spoleczny potencjat cyfrowych tubylcow?, ,Historia i Media”
z 25 marca 2010 r., [online] http://historiaimedia.org/2010/03/25/digital-naives-jaki-jest-spoleczny-
potencjal-cyfrowych-tubylcow/ (dostgp 31 marca 2012 r.).

7 Cyt. za: M. Polak, Cyfrowi imigranci i tubylcy, czyli sprobujmy zintegrowacé dwa swiaty w polskiej
szkole, prezentacja multimedialna, [online] http://www.slideshare.net/edunews/cyfrowi-tubylcy-i-
-imigranci (dostgp 31 marca 2012 r.).

8 Por. tamze. E. Mistewicz zauwaza: ,Nasze pokolenie dostato do dyspozycji tworczos¢ kilkudzie-
sigciu miliondw autoréw tekstow, czasami bardzo aktywnych, coraz czeéciej uzupelniajacych swa
tworczo$¢ materialami wideo i audio oraz zdjgciami. 350 milion6w ludzi zostawia swoje informacje
na Facebooku, na serwisie Flickr znajduje si¢ juz 4 miliardy zdj¢¢, a na Twitterze ponad 6 miliar-
déw wpisoéw. Kazdej minuty na YouTube zamieszczane jest 10 godzin zapisow wideo. Przed rokiem
przecigla si¢ krzywa czerpania wiedzy o otaczajacym nas $wiecie z medidw klasycznych — szczegdl-
nie telewizji — i Internetu. Dla pokolenia od 17 do 34 lat to ekran komputera, a nie telewizora, jest
pierwszym ekranem. Za chwil¢ bedzie to ekran tabletu, smartfona, komorki”. E. Mistewicz, Media
tradycyjne czeka tabletoizacja, ,Rzeczpospolita” z 11 lutego 2010 r., [online] http://www.rp.pl/arty-
kul/19423,432422 Media_tradycyjne_czeka_tabletoizacja_.html?p=1 (dost¢p 31 marca 2012 r.).
Wigcej na temat generacji cyfrowych tubylcow zob. J. Palfrey, U. Gasser, Born Digital: Understan-
ding the First Generation of Digital Natives, New York 2010; D. Tapscott, Grown Up Digital: How the
Net Generation Is Changing Your World, McGraw-Hill Professional 2009.

9 H. Seweryniak, K. Sitkowska, Wspdiczesne konteksty kultury medialnej, Warszawa 2012, mps w po-
siadaniu autora, s. 6. Przytaczany tekst stanowi jeden z rozdzialéw przygotowywanego aktualnie
do druku podrecznika pod roboczo sformulowanym tytulem ,,Media w duszpasterstwie”, ktérego
wydanie przez Wydawnictwo UKSW w Warszawie planowane jest na koniec 2012 r.
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nownikiem opisywanych zmian sa media i ich rola w zmieniajacym si¢ gwaltownie
spoteczenstwie.

Mozna powiedziec, ze wspoOlczesne spoleczenstwo i ludzkie zycie sa tak silnie
zalezne od mediow i nasycone udzialem mediow, iz mozna juz méwic o spote-
czenstwie zmediatyzowanym!0 (uzywa si¢ tez okreslen ,,spoleczenstwo informa-
cyjne” lub ,,sieciowe”, cho¢ nie sg to do konica synonimy)!1. Proces mediatyzacji
wplywa obecnie na niemal wszystkie dziedziny zycia spotecznego i kulturalnego.
Mozna obecnie méwi¢ o ,,nasyceniu mediami” wspdlczesnych wysoko rozwi-
nigtych spofeczenstw. Nowe media i technologie komunikacyjne sa dostownie
wszedziel2. Sama koncepcja mediatyzacji jawi si¢ nam obecnie, jak chce F. Krotz,
jako kluczowa do zrozumienia zmian we wspdltczesnym spoteczefistwie i mediach.
Mediatyzacja jawi sie jako historyczny, aktualnie trwajacy, dlugofalowy proces,
w ktorym coraz wigcej medidw pojawia si¢ i podlega instytucjonalizacji. Stowo
,mediatyzacja” opisuje proces, w ktorym komunikacja coraz bardziej odnosi si¢
do mediow i wykorzystuje media. W dtuzszej perspektywie staja si¢ one coraz bar-
dziej istotne w spotecznej konstrukeji codziennego zycia, spoteczefistwa i kultury
jako catoscil3. W spoleczenstwie zmediatyzowanym kontakty migdzyludzkie majg
charakter zapoS$redniczony, medialny. ,,Podobnie jak — wedle McLuhana — ryba

10 Koncepcja mediatyzacji jest ostatnio bardzo modna. Wsréd gtéwnych badaczy, rozwijajacych ja,
nalezy wymieni¢ m.in. Johna B. Thompsona, ktory w 1995 r. uzywat stowa ,,mediazation” na opi-
sanie proceséw, dzi§ okreSlanych mianem ,,mediatization”; ponadto nie bez znaczenia dla rozwoju
tej idei pozostawaly prace J. Habermasa, R. Silverstone’a oraz J. Martin-Barbero. Wspoiczesnie
teori¢ te rozwijaja m.in. S. Hjarvard, E. Krotz, W. Schulz, A. Hepp, K. Lundby. Warto tez odnoto-
wac istnienie tymczasowej grupy roboczej ,Mediatization”, dzialajacej przy ECREA — European
Communication Research and Education Association. Strona internetowa grupy dostgpna jest pod
adresem http://www.mediatization.eu/, za$ na jej czele stoja wspomniani juz A. Hepp i S. Hjarvard.
Wigcej zob. S. Hjarvard, The Mediatization of Society. A Theory of the Media as Agents of Social and
Cultural Change, ,Nordicom Review” 29 (2008), 2, s. 105-134; K. Lundby (ed.), Mediatization:
Concept, Changes, Consequences, Peter Lang 2009; A. Hepp, Cultures of Mediatization, Wiley 2012.
Nie oznacza to, ze teoria mediatyzacji ma wylacznie samych zwolennikéw — krytyczne ujgcie zob.
M. Ampuja, Theorizing Globalization: A Critique of the Mediatization of Social Theory, BRILL 2012.

11 Por. T. Goban-Klas, Media i medioznawstwo, w: E. Chudzinski (red.), Stownik wiedzy o mediach,
‘Warszawa—Bielsko Biata 2007, s. 17.

12 Por. K. Lundby, Introduction: Mediatization as Key, w: K. Lundby (ed.), Mediatization: Concept,
Changes, Consequences, Peter Lang 2009, s. 1-2.

13 Por. E. Krotz, Mediatization: A Concept With Which to Grasp media and Societal Change, w:
K. Lundby (ed.), Mediatization: Concept, Changes, Consequences, Peter Lang 2009, s. 24. Krotz
zwraca tez uwage na roznicg miedzy angielskimi wyrazeniami ,,mediated” i ,,mediatizated” (gra
stow nie do kofica mozliwa do oddania w jezyku polskim, gdzie stowo ,,mediated” jest ttumaczone
jako ,,zaposredniczony”, za$ ,,mediatized” jako ,,zmediatyzowany”. Zdaniem Krotza, komunikacja
zapo$redniczona ma trzy gléwne odmiany, zalezne od tego, z kim dana osoba si¢ komunikuje:
zapoSredniczona (mediated) komunikacja interpersonalna, komunikacja interaktywna oraz komu-
nikacja masowa, rozumiana jako nadawanie i odbior przekazoéw o ujednolicone;j tresci. Natomiast
w wypadku zmediatyzowanych form zycia spotecznego i kulturalnego méwimy przede wszystkim
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nie dostrzega wody, tak cztowiek dzisiejszy nie zdaje sobie sprawy, w jakim stop-
niu zalezy od immersji w §rodowisku medialnym”14. Media, ktore sa wspdtcze-
Snie obecne w kazdym obszarze ludzkiego zycia, staja si¢ jednocze$nie noSnikiem
obecnosci cztowieka w Swiecie. Niewatpliwie technologiczny postep w dziedzinie
komunikacji, informatyki i rozwoju §rodkéw masowego przekazu, ktéry dokonat
sie w ostatniej dekadzie XX wieku, zmienit przestrzen ludzkiego zycia w wymiarze
tak indywidualnym, jak i spotecznym, wspottworzac przy tym struktury cywiliza-
cji informacyjnej. Wszystkie (lub prawie wszystkie) procesy spoleczne sg uwarun-
kowane lub czesciowo zdeterminowane przez komunikacje medialng. Cztowiek
coraz bardziej doswiadcza $wiata i siebie samego, a takze ksztattuje siebie i $wiat
w kontekscie medidw, przy pomocy medidw, przez media, w przestrzeni zyciowej,
w ktorej media sg wszechobecnel’. | Miejsce Face-to-Face zajmuje kontakt Inter-
face-to-Interface”10.

Ponadto, w spoleczefistwie zmediatyzowanym infrastruktura medialna jest
podstawa sieci i obiegdbw informacyjnych o r6znej skali, a przemyst medialny sta-
nowi istotny element gospodarki i zatrudnienia, za$ niemal wszystkie dziatania
ludzkie sg wspomagane przez techniki medialno-informacyjnel’. Media stajg si¢
jednym z waznych warunkéw mozliwoSci urzeczywistniania si¢ czlowieka w spote-
czenstwie. Ich dzialaniu jest poddawany niemal kazdy obszar ludzkiego zycia. Me-
dia ,,staja si¢ dla wigkszoSci obszarow zycia ludzkiego nie tylko kontyngencjalnymi
uwarunkowaniami, ale takze w wielu przypadkach koniecznymi uwarunkowania-
mi”18, Prasa, ktora zwiastowala poczatek ery komunikowania masowego, byta
jednokanatowa i jednomedialna, zwtaszcza w swych poczatkach, gdy postugiwata
si¢ niemal wyltacznie typografia. Media wspolczesne sg wielokanatowe. Operuja
one stowem, pismem, muzyka, obrazem. Mozna przypuszczaé, ze rodzaj ludzki
juz wkrotce wytworzy media, ktore beda takze odwolywac sie bezpoSrednio do
zmystéw smaku, wechu i dotykul?.

o istotnym znaczeniu mediéw w codziennym zyciu, pracy i rozrywce, w relacjach spolecznych, po-
lityce, ekonomii etc. Por. tamze.

14 Por. T. Goban-Klas, Media i..., art. cyt., s. 18.

15 Por. M. Drozdz, Mediatyzacja zZycia — media masowe wobec proceséw konwergencji, w: M. Niezgo-
da, M. Swiatkiewicz-Mosna, A. Wagner, com.unikowanie si¢ w zmieniajgcym si¢ spoleczeristwie,
Krakéw 2010, s. 33. Zob. takze podobnie: M. Laskowska, Wartosci realne i wirtualne. Studium
aksjologicznoetyczne, w: A. Adamski, M. Laskowska (red.), Nowe media — zagrozenia i pulapki,
Poznan—Opole 2011, s. 21-33.

16T, Goban-Klas, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, Warszawa 2005, s. 41.

17" Por. tenze, Media i medioznawstwo, art. cyt., s. 18.

18 M. Drozdz, Mediatyzacja zycia — media masowe wobec..., art. cyt., s. 33.

19 Por. T. Goban-Klas, Pochwata medioznawstwa czyli renesans McLuhana, ,Studia Medioznawcze”
2000, nr 1, s. 20. Pod koniec 2010 r. w Tokio zaprezentowano urzadzenie o nazwie TagCandy. Ma ono
wyglad lizaka, a dzigki réznym czgstotliwo$ciom drgan jest w stanie (po wlozeniu go do ust) trans-
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Ze wzgledu jednak na szybkos¢ i gwattownos¢ zachodzacych zmian, nalezy tu
mowic bardziej o rewolucji, niz ewolucji. Wiaze si¢ to réwniez z radykalng zmiana
doswiadczania i przezywania czasu (natychmiastowos¢) i przestrzeni (globalizacja
i glokalizacja). Wzrasta znaczenie nowych technologii, mediow elektronicznych
i sektora ustug. Odbija si¢ rdwniez na relacjach spotecznych oraz na zmianach
w mentalnoSci ludzkiej, ktora staje si¢ coraz bardziej pragmatystyczna i biotech-
nicystyczna. Towarzyszy temu przeobrazenie catego otoczenia cztowieka — Swiata
jego wewnetrznych wartoSci i przekonan oraz relacji z innymi ludZmi. BezpoSred-
nie, trwale i autentyczne relacje spoleczne staja si¢ bardziej ptynne, interaktywne
i syntetyczne?0. Wszechobecnym staje si¢ zjawisko konwergencji, ktore odnosi si¢
nie tylko do §wiata techniki (ze szczegdlnym uwzglednieniem mediow), ale wi-
doczne jest rowniez na plaszczyZnie spolecznej i ekonomicznej. Dokonujaca si¢
w dzisiejszym $wiecie transformacja sfery komunikowania spotecznego zastuguje
zatem w pelni na miano rewolucji, w etymologicznym sensie tego stowa: rewolu-
cji, pojmowanej jako zmiana radykalna, gruntowna przemiana?!, przy czym trzeba
podkresli¢, ze rewolucyjne zmiany w kulturze, rozumianej jako sposob komuni-
kowania si¢, nie dotycza tylko sfery technologicznej — nalezy je rozpatrywac takze
w aspekcie spolecznym?2,

Zjawiska te nalezaloby dostrzec w szerszym konteksScie. Pomocne do ich zrozu-
mienia bedzie — jak sie wydaje — odwotanie si¢ do pojecia ,,mediamorfozy”. Stwo-
rzenie koncepcji mediamorfozy (ktore to stowo jest polaczeniem wyrazoéw ,,me-
dia” i ,,metamorfoza”) przypisuje si¢ Rogerowi Fidlerowi, ktéry w opublikowane;j
w 1997 r. publikacji ,Mediamorphosis. Understanding New Media”2 zdefiniowat

mitowaé smak. Zatem by¢ moze juz wkrdtce Internet stanie si¢ takze narz¢dziem przesylania innym
naszych wrazen smakowych... Por. S. Toto, TagCandy: Augmented Reality-Powered Candy Sucking
System, wpis na blogu ,, Techcrunch.com” z 1 grudnia 2010 r., [online] http://techcrunch.com/2010/12/
01/tagcandy-augmented-reality-powered-candy-sucking-system-video/ (dostgp 2 kwietnia 2012 r.);
Digitalizacja smaku, ,F5” z 19 stycznia 2011 r., [online] http:/www.xn--fpi-spa3g.pl/post/2011/01/19/
digitalizacja-smaku (dostep 2 kwietnia 2012 1.).

20 Por. H. Seweryniak, K. Sitkowska, Wspdlczesne konteksty..., art. cyt., s. 8-17.

21 T. Goban-Klas, P. Sienkiewicz, Spoleczeristwo informacyjne: szanse, zagrozenia, wyzwania, Krakow
1999, s. 99. Trzeba wszakze odnotowaé toczaca si¢ dyskusje nad doprecyzowaniem, na ile ta za-
chodzaca w sferze komunikowania spotecznego zmiana jest rzeczywiscie rewolucja (gwattowna
zmiang), a na ile ma charakter przyrostowy. Por. B. Wessels, Inside the Digital Revolution: Policing
and Changing Communication With the Public, Aldershot-Burlington 2007, s. 1.

22 Por. T. Biatobtocki, J. Moroz, Nowoczesne techniki informacji i komunikacji — ich rozwdj i zasto-
sowania, w: T. Biatoblocki i in., Spoleczeristwo inform@cyjne. Istota, rozwdj, wyzwania, Warszawa
2006, s. 129.

2 R. Fidler, Mediamorphosis. Understanding Mew Media, Thousand Oaks-London—-New Delhi 1997.
Jako ciekawostke mozna jednak podad fakt, ze terminu ,,mediamorphosis” uzywat juz w latach 80.
XX w. austriacki muzyk Kurt Blaukopf — choé¢ on uzywal go dla okre§lenia globalnych zmian, jakie
zaszly w kulturze muzycznej pod wplywem mediéw elektronicznych. Por. J. Lexmann, Audiovisual
Media and Music Culture, tt. B. Patockova, Frankfurt am Main 2009, s. 39.



Wstep 19

mediamorfoze jako ,transformacje medidw stuzacych do komunikowania, wywo-
tang przede wszystkim skomplikowana gra ludzkich potrzeb i oczekiwan, presji
politycznej, presji konkurencji oraz spotecznych i technologicznych innowacji”24.
Kolejne mediamorfozy, zgodnie z jego teorig, bardzo mocno determinuja rozwdj
kultury. Fidler wyrdznit w historii ludzkoSci trzy wielkie mediamorfozy, uksztatto-
wane przez trzy jezyki: mowiony, pisany i cyfrowy. Wyrdznit tez trzy etapy w roz-
woju komunikacji: epoke przewodows (telegraf, telefon), bezprzewodowq (radio,
film, telewizja), wreszcie trwajacg do dzi§ epoke multimedialnej sieci globalne;.
Fidler dowodzi, ze wszystkie media i praktyki komunikacyjne sa elementami jed-
nego systemu. Nie rozpatruje mediow kazdego z osobna, lecz widzi je jako system
przenikajacych si¢, wchodzacych w rozne relacje i wykazujacych wiele wspolnych
cech czesci. Zauwaza, ze nowe media nie pojawiajg si¢ spontanicznie i ,,znikad”
— lecz sg wynikiem metamorfozy wcze$niejszych mediéw. Gdy pojawiaja si¢ nowe
formy mediow, dawne nie ging, lecz ewoluuja i dostosowuja si¢ do nowych re-
aliéw. Jedna z podstaw procesu mediamorfozy jest konwergencja, rozumiana jako
zbiezno$¢, przenikanie ré6znych medidw i form komunikacji; oprécz niej do pod-
stawowych regul mediamorfozy mozna zaliczy¢ wspoirozwdj (coevolution) oraz
ztozonoS$¢ (complexity)?. Jako sze$¢ gtownych cech procesu mediamorfozy Fidler
wymienia: wspotewolucje¢ i wspolistnienie (coevolution and coexistence), metamor-
foze (metamorphosis), propagacje cech dominujacych (propagation of dominant
traits), przetrwanie (survival), mozliwoSci i potrzeby (opportunity and need) oraz
opOznione przyjecie (delayed adoption) — czyli czas, potrzebny na wejScie nowej
technologii do powszechnego uzytku2e.

W podobnym duchu wypowiada si¢ réwniez prof. Maryla Hopfinger, ktorej
zdaniem wspdlcze$nie mamy do czynienia z druga w historii kultury rekonfigura-
cja calej komunikacji spolecznej (i do tego wiasnie okreslenia odwoluje si¢ pod-
tytul niniejszej pracy). Pierwsza byto przeksztalcenie kultury opartej na oralnosci
w kulture postugujaca si¢ pismem; miato to miejsce w starozytnoSci, a druga faza
tejze rekonfiguracji — po wynalezieniu druku w Europie?’. Bylo to przejscie od
komunikacji osadzonej w przestrzeni i czasie do komunikacji obejmujacej wigksze
odcinki przestrzeni i czasu. Powstanie pisma odegralo w tym wzgledzie najwaz-
niejsza role — umozliwito bowiem pokonanie ograniczen tak przestrzennych, jak
i czasowych?s.

24 T. Miczka, Raport o stanie kultury filmowej w wojewddztwie slgskim, Katowice 2010, s. 2.

25 Por. tamze, s. 2-3.

26 Por. R. Fidler, Mediamorphosis..., dz. cyt., s. 29.

21" Por. M. Hopfinger, Rekonfiguracja komunikacji spolecznej, w: K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman,
Internetowe gatunki dziennikarskie, Warszawa 2010, s. 11.

28 Por. J. van Dijk, Spoleczne aspekty nowych mediow, t1. J. Konieczny, Warszawa 2010, s. 14.
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Obecnie jesteSmy Swiadkami drugiej rekonfiguracji, majacej swe korzenie
w XIX stuleciu, kiedy to wynalezienie fotografii, fonografu i filmu, a w nastep-
nych latach radia i telewizji, doprowadzito do przeobrazania komunikacji oparte;j
na piSmie i druku w dobitnie odmienng analogowa komunikacje audiowizualna,
ktora polegata na nobilitacji obrazu, dowarto$ciowaniu niewerbalnych wymiarow
porozumiewania si¢ i uksztaltowania zupetnie nowych znakdéw, ktore r6znig si¢
od abstrakcyjnego i arbitralnego charakteru pisma — sa analogowe i umotywowa-
ne. Ta nowa artykulacja przeksztalca nasze doswiadczanie §wiata. Dziala na rzecz
percepcji audiowizualnej, dzigki ktdérej uczestnik wspdtczesnoSci mogt po raz
pierwszy zobaczy¢ siebie w utrwalonych kadrach i sekwencjach, a przez to zyskat
dystans do wiasnego wizerunku. Ten nowy rodzaj przekazow poszerzyl repertuar
form komunikacji poSredniej, zmienit nasza percepcje, zwickszyt skale i rodzaj
doznawanych wrazen, przeobrazil nasze rozumienie Swiata?®. Obserwujemy przej-
Scie od jezyka werbalnego, opartego na stowie, do jezyka ikonicznego, opartego na
obrazie. Ta rewolucja komunikacyjna ma charakter przede wszystkim struktural-
ny: zwiastuje koniec podzialu na media osadzone w konkretnym czasie lub prze-
strzeni oraz media pozwalajace na komunikacje¢ na duzych dystansach czasowych
i przestrzennych. Wtasciwos$ci nowych medidw strukturalnie wynikaja z potaczenia
zastosowan offline i online3l.

Analogowa faza audiowizualnoSci jest, zdaniem prof. Hopfinger, wstepna faza
drugiej rekonfiguracji komunikacji spotecznej. Faza druga — to faza digitalna,
w ktorej techniki cyfrowe tworza fundament do przekodowania wszystkich do-
tad znanych sposobdw i form komunikacji. Nastepuje — wedtug stow Nicholasa
Negroponte — przejscie od transportu atoméw do przesytania bitow32. Poprzez
procesy digitalizacji, kazdy przekaz, niezaleznie od swojej materii semiotycznej,
moze uzyskac posta¢ cyfrowa. Wywotane tym zmiany okre§lane sg mianem hy-
brydyzacji (cho¢ mogg by¢ rowniez uznane za jeden z przejawdw badz poziomow
konwergencji mediow). Hybrydyzacji na wielu poziomach sprzyja sie¢ (nie tylko
Internet, lecz réwniez sieci telefonii mobilnej i inne sieci, tworzace razem wir-

29 Por. M. Hopfinger, Rekonfiguracja komunikacji..., art. cyt., s. 11-17.

30 Por. T. Zasgpa, Communication in Information Society, w: T. Zasgpa et al., Media, Man and Society
in the Process of Globalization, Verlag — Germany 2011, s. 117.

31 Por. J. van Dijk, Spoleczne aspekty..., dz. cyt., s. 14. Jak zauwaza Gevisa La Rocca, owo przej-
Scie od alfabetu do sieci Web wywiera swdj wplyw takze na nasze pojmowanie czasu, prze-
strzeni i my$li — wigcej zob. G. La Rocca, From the Alphabet to the Web How Time, Space, and
Thought Have Changed, ,,Sage Open” 2012, nr 4, [online] http://sgo.sagepub.com/content/ear-
1y/2012/03/29/2158244012441940.full (dostgp 14 kwietnia 2012 r.). Zob. takze: P. Tsatsou, Recon-
ceptualising ‘Time’ And ‘Space’ In The Era Of Electronic Media And Communications, ,Platform.
Journal of Media and Communication” 2009, vol. 1, [online] http://journals.culture-communica-
tion.unimelb.edu.au/platform/v1_tsatsou.html (dostgp 14 kwietnia 2012 r.).

32 Por. T. Goban-Klas, P. Sienkiewicz, Spoleczeristwo informacyjne..., dz. cyt., s. 32.



Wstep 21

tualng przestrzen komunikacyjna i ksztattujace w nowy sposob sktadniki sytuacji
komunikacyjnej). Poza multimedialno$cig do gtosu dochodzi interaktywno$¢. Hi-
pertekst otwiera przekaz na wielorakie przeksztalcenia, budowanie zmiennych
kontekstow, stala zmiang zasobdw informacyjnych i treSciowych. Digitalna faza re-
konfiguracji audiowizualnej blyskawicznie pokonuje przestrzen i czas. Wzmacnia
posredni charakter form komunikowania, a zarazem niezwykle je intensyfikuje.
Digitalizacja jest dla obecnej zmiany komunikacyjnej tym, czym alfabet fonetycz-
ny byt dla przeksztalcenia oralno$ci w kulturg pisma i druku33. Komputer prze-
staje by¢ tylko narzedziem dokonujacym skomplikowanych obliczef i stuzacym
do edycji tekstu, lecz ,staje sie takze procesorem plikdw audialnych, obrazowych
i audiowizualnych. Digitalny wspdlny mianownik pozwala na zapis w nowym syste-
mie tekstow wszelkiego rodzaju. Obejmuje caly repertuar spofecznej komunikacji,
pelne spektrum naszych doswiadczen. Na tym polega rewolucyjnos¢ tej innowacji,
ktora wyzwala daleko idace nastepstwa i ma zasadnicze znaczenie dla dokonujace;j
si¢ wspoltczesnie rekonfiguracji”34.

Przedstawione wyzej problemy sa niezwykle palace i aktualne, stad tez nalezy
zauwazy¢ wielo$¢ inicjatyw badawczych i opracowan, nawigzujacych do wymienio-
nych tematéw. Oprocz publikacji wezesniej przywolanych autoréw, na pewno na-
lezy zauwazy¢ prace ks. prof. T. Zasepy?, ktore z calg pewnoScia wykraczaja poza
polskie Srodowisko naukowe. Na polskim rynku zakresowo najblizsze niniejszej
pracy bedg pozycje, autorstwa prof. T. Gobana-Klasa36, prof. K. Krzysztofka37,
K. Jakubowicza38 czy Z. Bauera3?; cz¢sciowo rowniez prof. W. Gogotka i (odno-
szace si¢ do waskiego wycinka radia) prace S. Jedrzejewskiego#? oraz analizujace

3 Por. M. Hopfinger, Rekonfiguracja komunikacji..., art. cyt., s. 18-19. Trzeba wszakze pamigtad
o niebezpieczefistwach, ktdre digitalizacja, oprocz dobrodziejstw, niesie ze soba dla kultury. Szcze-
golnie znaczace wydajg si¢ tu przestrogi J. Baudrillarda, ktory méwi m.in. o precesji symulakrow,
$mierci rzeczywistosci i kresie realnoSci. Syntetyczne ujecie tez Baudrillarda w tej materii zob.:
K. Machtyl, Digitalizacja kultury. Jeana Baudrillarda diagnoza wspdlczesnosci, ,,Kultura i Histo-
ria” 2012, nr 21, [online] http://www.kulturaihistoria.umcs.lublin.pl/archives/3336 (dostgp 9 marca
2012 r.).

34 Por. M. Hopfinger, Rekonfiguracja komunikacji..., art. cyt., s. 17-18.

35 Patrz bibliografia.

36 Ciekawa i cenng inicjatywa bylo wydanie pism prof. Gobana-Klasa w formie monografii. Por.
T. Goban-Klas, Wartki nurt mediow. Ku nowym formom spolecznego zycia informacji, Krakow 2011.
Wigcej pozycji tegoz autora — patrz bibliografia.

37 Patrz bibliografia.

3 Na uwage zastuguje zwlaszcza jego najnowsza pozycja: K. Jakubowicz, Nowa ekologia mediow.
Konwergencja a metamorfoza, Warszawa 2011.

3 Z. Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediow. Historia, teoria, praktyka, Krakow 2009. Pozycja
ta nawigzuje do podejmowanych w niniejszej monografii zagadnief,, ujmuje je jednak bardziej
w kontekscie wptywu zmian w mediach na dziennikarstwo.

40 Patrz bibliografia.
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zagadnienia zwigzane z telewizja prace prof. W. Godzica. Tematyka konwergencji
mediow zajmuje si¢ K. Kopecka-Piech*l. W obszarze etycznej refleksji nad tech-
nika nalezy zwroci¢ uwage m.in. na publikacje prof. A. Kiepasa i W. Bobera. Duza
liczbe artykutdéw o nachyleniu socjologicznym na temat nowych mediow, Internetu,
medioéw spolecznos$ciowych opublikowata M. Szpunar. Jedli idzie o prognozowa-
nie przyszio$ci nowych mediow — ciekawe, cho¢ nieraz kontrowersyjne tezy wyraza
E. Mistewicz. Wsrdd autoréw zagranicznych, nie sposob pomina¢ idei M. Castel-
Isa, L. Manovicha, N. Negropontego, H. Jenkinsa, P. Levinsona, C.A. Scolariego,
S. Turkle, M. Saylora i wielu, wielu innych.

Mimo wielosci literatury, nalezy odnotowac¢ pozycji, ktora ujmowataby wspo-
mniane zjawiska w sposdb catoSciowy i interdyscyplinarny, uwzgledniajac naj-
bardziej aktualne konteksty przemian, a przy tym bylaby §wiadectwem i zapisem
pewnego etapu obecnie dokonujacej sie rekonfiguracji komunikacji spoteczne;j.
W zamysle t¢ luke ma wypelni¢ niniejsza monografia. Jej celem jest podjgcie
wszechstronnej, wieloaspektowej refleksji nad przemianami w komunikacji ma-
sowej i indywidualnej oraz stworzenie syntezy, ukazujacej catoksztalt przemian
w funkcjonowaniu mediéw pod wplywem cyfrowej rewolucji technologicznej
i wyplywajacych stad implikacji dla zycia czlowieka jako jednostki i catych spo-
teczenstw. Autor poszukuje odpowiedzi na nastepujace pytania: W jaki sposdb
zmienia si¢ funkcjonowanie mediéw pod wptywem cyfrowej rewolucji technolo-
gicznej? Jak rozwdj Internetu wplywa na przemiany medidw, a przez to zmienia
cztowieka, spoteczefistwo, Swiat? Czy rzeczywiScie i w jakim stopniu jesteSmy
Swiadkami dokonujacej si¢ w zawrotnym tempie cyfrowej rekonfiguracji komuni-
kacji spolecznej? Jaka jest przyszto§¢ mediéw w obliczu digitalizacji i zwigzanych
z nig przemian spolecznych? Na ile techniczne wynalazki sa tylko ciekawymi ga-
dzetami, a na ile rzeczywiScie zmieniaja nasze zycie, mentalno$¢ i pojmowanie
Swiata?

Codzienna obserwacja doniesiefi medialnych i zycia codziennego pozwala na
postawienie tezy, ze jesteSmy obecnie Swiadkami fundamentalnych zmian, doko-
nujacych sie¢ w sposobie komunikowania migdzyludzkiego. Sa one wynikiem digi-
talizacji, miniaturyzacji, dynamicznego rozwoju sieci Internet i zwigzanych z nig
ustug, a takze innych sieci komunikacyjnych. Jednak wydaje si¢ zasadnym stwier-
dzenie, ze sfera przemian nie dotyka wyltacznie sfery ludzkiej komunikacji, ale ma
wplyw na nasze postrzeganie Swiata, zachowania, postawy, zwyczaje konsumenc-
kie, a w dalszej kolejnosci przektada si¢ na ekonomie, rozrywke, polityke i inne

41 Za sztandarowg pozycjg tej autorki (poza licznymi artykufami) nalezy chyba uznaé wydang w jgzy-
ku angielskim monografi¢, po§wigcong strategiom konwergencyjnym polskich nadawcoéw medial-
nych. Por. K. Kopecka-Piech, Media Convergence Strategies. Polish Examples, Wroctaw 2012. Zob.
takze bibliografia niniejszej pracy.
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sfery zycia, ktdre podlegaja procesom wieloplaszczyznowe;j i wieloaspektowej kon-
wergencji. Jesli chodzi o aspekt techniczny urzadzen, stuzacych do komunikowania
sie, to wyraznie stajq si¢ coraz bardziej mobilne i multifunkcjonalne. Przestaja by¢
wylacznie odbiornikami komunikatéw medialnych, lecz takze umozliwiaja bardzo
proste ich tworzenie i udostepnianie. To oznacza, ze odbiorca mediéw staje si¢
jednocze$nie nadawca, konsument — prosumentem. W zawrotnym tempie narasta
przenikanie Swiata wirtualnego i realnego. Cho¢ jest to proces, toczacy si¢ od diuz-
szego czasu, to zwlaszcza w ostatnich latach ulegt on znaczacemu przyspieszeniu.

Aby jednak doprowadzi¢ do syntetycznego ujecia opisywanych zjawisk i procesow,
ktdre pozwoli zrozumied ich nature i glebsze mechanizmy oraz udzieli odpowiedzi na
pytanie o prawdziwos¢ postawionych hipotez (lub ich bezzasadnos¢), konieczna jest
wpierw gruntowna analiza. Stad tez metod¢ pracy nalezy okresli¢ jako analityczno-
-syntetyczng. Przedmiotem analizy sa w pierwszym rzedzie oficjalne dokumenty (urzg-
dowe dokumenty r6znych instytucji, akty prawne etc.), dalej opracowania naukowe
(artykuly i monografie) i artykuly prasowe, ze szczegblnym uwzglednieniem prasy
branzowej z dziedziny mediéw (np. miesigcznik ,,Press”). Autor uznal przy tym za
celowe oddzielenie zrédet drukowanych od internetowych; znaczng czeé¢ bibliografii
stanowia wlaSnie zaczerpniete z Internetu informacje, artykuly z internetowych wydan
opiniotwdrczych dziennikdw, wpisy na blogach, a czasem nawet polemiki na forach.
Wszystkie te Zrodia przynosza jakies czastki prawdy o dokonujacych si¢ przemianach.
Autor podjat sie proby ich dogltebnej analizy, a nastepnie stworzenia spdjnego obrazu
1 proby prognozowania dalszych kierunkdw zachodzacych przemian.

Bijac sie w piersi, autor przyznaje si¢ takze do cytowania tu i 6wdzie Wikipedii,
ktora (skadinad stusznie) nie cieszy si¢ najlepsza opinia jako wiarygodne zrodto
naukowe. Decyzja ta jednak jest usprawiedliwiona — zdaniem autora — dwoma
czynnikami: po pierwsze, w niektdrych miejscach to wiasnie Wikipedia podawata
potrzebne informacje w najbardziej syntetycznej i klarownej formie. Po drugie,
aby unikng¢ wprowadzenia w biad przez ewentualna nierzetelno$¢ autora hasta,
wszystkie informacje zawarte w przytaczanych fragmentach byly skrupulatnie we-
ryfikowane w innych Zrodtfach; tam, gdzie weryfikacja wypadta na niekorzy$¢ Wiki-
pedii, przeprowadzono stosowng krytyke.

Naukowa refleksja nad opisanymi wyzej zjawiskami napotyka jednak na pewne
trudnoSci. Analityczna warstwa niniejszej pracy jest proba zarejestrowania — na
ksztatt reporterskiego zdjecia — mediow w momencie wielkiej migracji, ktora do-
konuje si¢ na naszych oczach: migracji ze §wiata analogowego w §wiat cyfrowy.
Jednak namalowanie panoramy mediéw podczas tej podrdzy nie jest zadaniem
tatwym — przede wszystkim dlatego, ze obszar badan jest bardzo szeroki. Panora-
ma w zamy$le ma ukazywac¢ pewng calos¢. Jednak nie wszystkie jej elementy moga
by¢ namalowane z jednakowa precyzja i ostroscia. Elementy pierwszoplanowe od-
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tworzone sg bardziej starannie, za$ te, ktore znajduja si¢ na dalszym planie lub
w tle — czasem ledwie zasygnalizowane w formie szkicu. Po drugie, owa migracja
nie ma w sobie nic ze zorganizowanego przemarszu kolumny wojska podczas de-
filady. Jesli juz szuka¢ komunikacyjnych poréwnan, jest to raczej kolarski peleton,
w ktorym uczestnicy nieustannie przemieszczajg si¢, probujac zajaé jak najlepsze
miejsca przed meta. To niewatpliwie utrudnia ogarniecie catosci. Kolejng trudno-
$cig jest —jak juz stusznie zauwazyt R. Filas (i co widzi kazda osoba interesujaca si¢
zmianami na rynkach medialnych) — wielka dynamika zmian, zachodzaca zaréwno
na rynku polskim, jak i §wiatowych rynkach medialnych, powodujaca u oséb opi-
sujacych zachodzgce na nich zjawiska wrazenie ,,gonitwy za niedoScignionym”42,

Kolejna trudno§¢ wynika z faktu, ze procesy konwergencji powoduja, iz podziat
na tradycyjne media — prase, radio, telewizje — coraz bardziej zanika i staje si¢ co-
raz mniej aktualny. Mozna odnie$¢ wrazenie, ze wspOlczesny §wiat medidow przy-
pomina porzadnie zmieszang miksture, w ktorej trudno wyodrebnié jej sktadniki.
Dodatkowo pewna komplikacja sytuacji badawczej jest proba ukazania obrazu
Swiata medidw jako zjawiska globalnego, przy jednoczesnym usytuowaniu na tym
tle procesow charakterystycznych dla Polski (autor jednak §wiadomie rezygnuje ze
zbyt szczegbtowego opisywania sytuacji w Polsce, gdyz, jego zdaniem, jest ona na
tyle specyficzna, ze zaburzatoby to nieco tok pracy oraz utrudniato uchwycenie ca-
tosciowego, w skali globalnej, obrazu dokonujacych si¢ przemian). W pracy autor
odwotuje si¢ nie tylko do doswiadczen polskich, lecz stara si¢ ujmowaé omawiane
zjawiska w skali bardziej globalnej, nawigzujac do sytuacji i dziatan takze w innych
krajach, zwlaszcza USA i krajow europejskich (m.in. Wielkiej Brytanii, Stowacji
i innych). Réwniez §$wiadomg decyzja autora byta redukcja do niezbednego mini-
mum tfa historycznego i kontekstéw opisywanych przemian.

Z celu, zatozen, wieloaspektowosci oraz mnogosci zrodet pracy wynika jej interdy-
scyplinarno§¢. Wydaje sig, ze niniejszej monografii zakresowo najblizej do nowo po-
wotanej w Polsce w 2011 r. dyscypliny naukowe;j ,,nauki o mediach” (media studies)®,
cho¢ mogtaby ona odnalez¢ si¢ rowniez w dyscyplinie nauk o poznaniu i komunika-

42 Por. R. Filas, Dwadziescia lat przemian polskich mediow w ujeciu periodycznym, ,,Zeszyty Praso-
znawcze” 2010(LIII), nr 3-4(203-204), s. 28. W trakcie pisania niniejszej pracy sytuacja w nie-
ktorych opisywanych obszarach zmieniala si¢ do$¢ dynamicznie, co powodowato koniecznos¢ Sle-
dzenia na biezaco zachodzacych zjawisk i tendencji oraz wracania po kilka razy do tego samego
tematu.

43 Por. E. Kulczycki, Bedzie mozna zrobic doktorat z ,,nauki o mediach”. Nowa dyscyplina naukowa,
wpis na blogu ,,Warsztat badacza komunikacji” z 29 sierpnia 2011 r., [online] http://ekulczycki.
pl/teoria_komunikacji/bedzie-mozna-zrobic-doktorat-z-nauki-o-mediach-nowa-dyscyplina-
naukowa/ (dostep 7 lipca 2012 r.). Wigcej na temat nowej dyscypliny naukowej zob. T. Goban-Klas,
Emergencja nowej dyscypliny: nauki o mediach i komunikacji spolecznej, dokument elektroniczny
na stronach Katedry Komunikowania i Mediow Spotecznych UJ (brak daty opubl.), [online] http://
usgoban.w.interia.pl/files/emergencjanaukiomediach.pdf (dostgp 7 lipca 2012 r.); tenze, Nauki
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cji spotecznej* oraz nauk o polityce (w obrebie tej ostatniej dyscypliny dotychczas
chetnie umieszczano medioznawstwo, jako cze$¢ badan nad opinig publiczna, ktorej
media stanowig wazny element, jednoczes$nie wyrazajac ja i ksztaltujac)®.

Wedtug podziatu, zaproponowanego przez polskie Ministerstwo Nauki i Szkol-
nictwa Wyzszego, dyscyplina ,,nauki o mediach” mieSci si¢ w obszarze i dziedzinie
nauk spotecznych. Jednak, mimo tego przypisania, nauki o mediach tak naprawde
leza gdzie§ na styku trzech obszar6w nauk: spotecznych, humanistycznych i tech-
nicznych i trudno arbitralnie przyporzadkowac je wylacznie do jednego z nich.
Jest to zatem dyscyplina eklektyczna i interdyscyplinarna. Laczy ona w sobie wie-
le aspektow roznych dziedzin nauki — tak w swoim przedmiotowym, jak i pod-
miotowym charakterze. Korzysta bowiem z metod i narzedzi innych dyscyplin
naukowych, zwtaszcza socjologii, kulturoznawstwa, ale takze ekonomii, filozofii,
antropologii, politologii (cho¢ ma — jak stusznie zauwaza prof. Goban-Klas — row-
niez wlasne metody badawcze oraz osiagnigcia teoretyczne i metodologiczne?0).
Swoje oddzialywanie na nauki o mediach zwicksza niewatpliwie rdwniez obszar
sztuki. Proporcjonalnie do postepujacej technicyzacji i komputeryzacji $wiata ro-
$nie wplyw, jaki na nauki o mediach wywiera obszar nauk technicznych, zwtaszcza
takie dyscypliny, jak informatyka, cybernetyka, elektronika, elektrotechnika, tele-

o mediach i komunikacji spolecznej jako nowa dyscyplina nauk humanistycznych, ,,Studia Medio-
znawcze” 2008, nr 2(33).

44 Uprawnienia do nadawania tytuléw naukowych z tej dyscypliny czgsto w Polsce maja wydzialy
filozoficzne, co sugerowatoby jej umiejscowienie na styku filozofii oraz wiedzy o mediach, polityce
i kulturze. Potwierdza to takze wykaz 11 subdyscyplin nauk o poznaniu i komunikacji spotecz-
nej, zamieszczony na stronach internetowych DolnoSlaskiej Szkoly Wyzszej. Sa to: cyberkultura,
edukacja medialna, epistemologia spofeczna, kognitywistyka, kognitywna teoria kultury, komuni-
kacja intra- i interkulturowa, komunikacja polityczna, komunikacja spoleczna, medioznawstwo,
retoryka, pragmatyka i teoria argumentacji, teoria poznania. Por. Egzamin doktorski — dyscyplina
podstawowa: nauki o poznaniu i komunikacji spolecznej, informacja na stronach DSW we Wrocla-
wiu (brak daty opubl.), [online] http://www.dladoktoranta.dsw.edu.pl/doktorat-z-nauk-o-pozna-
niu-i-komunikacji/przewody-doktorskie-wnsid/przewody-doktorskie-wnsid-egzamin-doktorski/
egzamin-doktorski-dyscyplina-podstawowa-nauki-o-poznaniu-i-komunikacji-spolecznej/ (dostgp
10 wrze$nia 2012 r.). O narodzinach tej dyscypliny szerzej zob. T. Goban-Klas, Emergencja...,
art. cyt., s. 4. Tam réwniez o niewystarczalnoSci zatozen i zakresu tej dyscypliny w badaniach nad
wspdlczesnymi Srodkami spolecznego przekazu. Z kolei procesem konstytuowania komunikacji
(bez przymiotnika ,,spoleczna”) jako dyscypliny naukowej zajal si¢ ostatnio w Polsce E. Kulczycki
z UAM w Poznaniu. Por. E. Kulczycki, Teoretyzowanie komunikacji, Poznan 2012.

45 Studia nad opinig publiczng znalazly si¢ wérdd gtéwnych zagadnieni, bedacych przedmiotem zain-
teresowania politologii, w ustaleniach, bedacych wynikiem spotkania ekspertéw w tej dziedzinie,
ktore odbyto sig w 1948 r. w Paryzu pod egida UNESCO. Por. History — Prologue: Political Science,
a Postwar Product (1947-1949), strony internetowe IPSA i AISP (brak daty opubl.), [online] http:/
www.ipsa.org/history/prologue (dostgp 10 wrzesnia 2012 r.); A. Brodersen, Social Scientists Study
International Tensions, ,,Unesco Courier” 1948, vol. 1, no. 1, s. 7, [online] http://unesdoc.unesco.
org/images/0007/000736/073649¢0.pdf (dostep 10 wrzesnia 2012 r.).

46 Por. T. Goban-Klas, Emergencja..., art. cyt., s. 3.
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komunikacja#’. Swo6j akces do grona nauk o mediach zgtasza takze usilnie teologia
mediow*. Z tego wzgledu ,,medioznawstwo jawi si¢ obecnie jako nauka rozdrozy,
pogranicza, skrzyzowania roznych perspektyw teoretycznych i badawczych, kto-
rych korzenie si¢gaja wielu okrzeptych dyscyplin naukowych”4.

Na ile to byto konieczne dla zrozumienia pewnego kontekstu zachodzacych
przemian, w pracy poruszono réwniez aspekty techniczne urzadzen i rozwigzan.

W sytuacji, gdy media i cala sfera ludzkiego zycia podlegaja procesom konwer-
gencji i stajg si¢ jednym gigantycznym metamedium, ktdrego podstawg funkcjono-
wania jest Internet i inne sieci, powstaje pytanie o strukture wywodu i analizy. Mo-
nografia naukowa (a do tego miana pretenduje niniejsza praca) zdecydowanie nie
powinna pod wzgledem kompozycji przypomina¢ powiesci Jamesa Joyce’a. Koniecz-
na jest jaka$ systematyka, przyjecie pewnego klucza. Stad tez podzial na rozdzialy,
zasadniczo nawiazujacy do podziatu na media tradycyjne — prase, radio i telewizje
oraz Internet (ktdry jednak nie do kofica mozna potraktowaé jako osobne medium
obok wyzej wymienionych, gdyz jest on raczej metamedium, hipermedium lub §rodo-
wiskiem medialnym — w literaturze spotyka si¢ rdzne okreslenia). Stad tez — mimo iz
chronologicznie jest znacznie mtodszy niz prasa, radio i telewizja, zostanie omdwiony
jako pierwszy. Media konwerguja, mieszaja si¢ ze soba, ale wspolnym mianownikiem
tych procesow jest wiasnie Internet oraz procesy konwergencji (ktorym poswigcono
osobny rozdzial) i cyfryzacji. Taki podziat, zdaniem autora, podkresla réwniez cha-
rakter pracy, ktora jest jednoczesnym spojrzeniem w przeszios¢, na dotychczasowe
procesy ewolucji kultury medialnej; na terazniejszoS¢ — dynamiczna, podlegajaca nie-
ustannym przemianom, zmienng i kazdego dnia inng oraz w przyszioS¢: aby przewi-
dzie¢, dokad — w dalszej perspektywie — doprowadza nas zmiany, ktorych jesteSmy
Swiadkami.

Niniejsza monografia sktada si¢ zatem z szeSciu rozdziatow. Pierwszy poswie-
cony jest szeroko pojmowanym aspektom funkcjonowania Internetu, zaréwno pod
katem jego historii i przemian, jak i kontrolujacych go instytucji. Nie sposdb byto
rowniez poming¢ kwestii obowigzywania prawa w Internecie, w tym rowniez — jak-

47 Por. M. Jablonowski, T. Gackowski, Tozsamosc¢ nauk o mediach. Obszary, perspektywy, postulaty,
»Studia Medioznawcze” 2012, nr 2(49), s. 17-19.

48 Szerokie uzasadnienie tej tezy zob. A. Lewek, Podstawy edukacji medialnej i dziennikarskiej, War-
szawa 2003, s. 51-55; H. Seweryniak, Teologie na ,progu domu”, ,Kultura — Media — Teologia”
2010, nr 1, s. 9-22.

49 M. Jabtonowski, T. Gackowski, Tozsamos¢ nauk..., art. cyt., s. 17. Dokladng analizg zalozen, me-
tod badawczych, teorii i specjalno$ci nowej dyscypliny zob. [Dokument elektroniczny z prac zespo-
tu na stronach CK] (brak daty opubl.), [online] http://www.ck.gov.pl/images/PDF/praca_zespolu.
pdf (dostep 10 wrze$nia 2012 r.). Zob. takze: T. Goban-Klas, Nauki o mediach — baza czy nadbudo-
wa nowych teorii nauk spolecznych?, referat podczas 22. Ogdlnopolskiego Sympozjum Naukowego
,»Czlowiek — Media — Edukacja”, Krak6éw, 28-29 wrze$nia 2012 r., [online] http://www.up.krakow.
pl/ktime/symp2012/referaty_2012_10/goban.pdf (dostgp 11 pazdziernika 2012 r.).
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ze aktualnej! — sprawy ACTA. Poruszono takze — rzadko przywolywang — sprawe
archiwizacji zasobow Internetu.

Rozdzial drugi poSwigcony jest z kolei analizie cech komunikacji internetowej
i relacjom Internetu w odniesieniu do tradycyjnych mediow (prasy, radia i telewi-
zji). Nastepnie podjeto tematyke zjawisk takich jak Web 2.0, nowe media i media
spotecznos$ciowe, a takze kwestie ich wptywu na ksztalt dziennikarstwa. Nie zabra-
kio takze poszukiwania odpowiedzi na pytania o przyszlo$¢ Internetu i mediow
spotecznoSciowych. Rozdzial koniczy si¢ refleksja etyczno-aksjologiczno-moralna
nad technika i zjawiskiem postepu technicznego.

Rozdzial trzeci w catosci po§wigcono refleksji nad réznymi plaszczyznami
i wymiarami zjawiska konwergencji, z jednoczesnym nawigzaniem do tematyki
spoteczenstwa informacyjnego i globalizacji. Kolejne trzy rozdzialy poswigcone
sa funkcjonowaniu tradycyjnych medioéw (prasy, radia i telewizji) w Swiecie analo-
gowym i cyfrowym oraz obserwacji zmian i konsekwencji, jakie wynikaja dla tychze
mediow z przejScia w nowe, cyfrowe Srodowisko. Podjeto takze probe odgadnigcia,
jak bedzie wyglada¢ ich funkcjonowanie w przysztosci, przy czym prasie w catosci
poswigcono rozdziatl czwarty, za$ rozdzialy piaty i szOsty — radiu i telewizji. Ze
wzgledu na pewne cechy wspolne radiofonii i telewizji oba te media sa omawia-
ne tacznie: w rozdziale piatym mozemy przyjrze€ si¢ historii ich powstania oraz
ewolucji i funkcjonowaniu w §wiecie analogowym, za$ rozdziat sz6sty omawia ich
funkcjonowanie w Srodowisku cyfrowym.

Cyfrowa rewolucja trwa. Kultura medialna i ksztalt otaczajacego nas Swiata
zmienia si¢ kazdego dnia. Oby niniejsza praca mogta sta¢ si¢ obecnie przyczyn-
kiem i okazjg do refleksji nad kierunkiem zachodzacych zmian, a w przysztosci
— $wiadectwem pytan, watpliwosci i przewidywan, ktore towarzyszylty nam w roku
2012.



